
旅游
深挖资源  创新模式

姜堤乐园打造鲁西首家村办景区
    姜堤乐园景区位于市城区南郊，
目前占地400余亩，由姜堤乐园有限
公司进行景区管理，为村办旅游企
业。景区交通便利，环境幽雅，空气清
新，风光旖旎，构思独特，布局巧妙，
在有限的空间内创造出丰富的山水
人文景观，成为融自然景观、旅游、休
闲、度假于一体的国家级生态农业旅
游景区。建园以来，在各级党委、政府
亲切关怀下，在各级旅游部门的正确
领导下，在社会各有关单位的大力帮
助支持下，依托得天独厚的资源优
势，顺应国内外旅游业迅速发展的趋
势，姜堤乐园将园区建设逐步升级为
推动产业结构调整、促进现代服务业
发展、落实保增长促消费的一项重要
举措，使游乐园由小到大，迅速崛起，
完成了从“接待型”至“事业型”再到
培育“支柱产业型”的转变和升级过
程，使姜堤村的经济、文化和社会生
活发生了深刻的变化，受到了中央、
省、市、区各级领导的高度评价和赞
誉。2004年被国家旅游局评为国家
级AA级景区和首批国家级农业旅
游示范点，2005年被国家旅游局评
为中国十大知名农业旅游示范点和
中国旅游黄金品牌百强景区，2006
年顺利晋升为国家级AAA级景区，
2009年被山东省旅游局评为 “省级
旅游特色村”，2010年被山东省旅游
局评为山东省自驾游示范点，2011
年被农业部、国家旅游局评为“全国
休闲农业精品景点”，是全省“诚信旅
游示范单位”、“全省生态旅游示范景
区”以及“山东省城建行业文明服务
规范管理先进单位”。
    多措并举 乐园升级
    （一 ）挖资源办旅游，致力全村脱
贫致富。姜堤村过去是个闻名乡里的
穷村，全村200人，300多亩果园，人
均纯收入不足1600元，一些农户生
活艰难，村集体更是入不敷出，外欠

1.6万元的债务。如何让群众尽快富
起来？村党支部书记李士恩根据多年
在外地搞旅游建设的经验，并且分析
了全国旅游产业发展趋势，认为立足
果园搞旅游是条路子。这里距城区2
公里，比邻四河头风景区，有河有花，
每年春天就有许多城里人来此郊游
踏青，建个具有农家风情的游乐园，
环境更加优美，设施更加完善，肯定
会吸引更多的人来游玩。为了能准确
分析市场，避免盲目投资，姜堤村聘
请旅游专家对村里调整产业结构、大
力发展旅游业的前景进行了可行性
论证，树立了“依托四河头风景区，变
地理优势为资源优势；依托果园建游
乐园，变资源优势为经济优势”的开
发思路，充分利用兴办民俗旅游具有
“投入少、经营活、耗费低、效益高、转
产快、风险小”的优点，在现有资源的
基础上大力兴办旅游业。历经一年的
艰苦努力，终于建成了聊城市第一家
占地300余亩、透染着浓重乡土气息
又颇具园林特色的民俗游乐园——
姜堤乐园。2000年“五一”期间试营
业，7天收入即达8万元，2000年6
月1日姜堤乐园正式对外开放，仅门
票就卖出了 1.9万元，第二年仅门票
收入就突破了200万元。经过多年的
培育发展，姜堤村已由开办游乐园前
的贫困小村，发展到人均收入过万
元、公共积累3000万元的富裕村，成
为远近闻名的小康村。经过逐年发展
壮大渐渐成为集旅游、观光、文化、休
闲、娱乐、餐饮、住宿于一体的区域性
多功能商圈。
    （二）丰富旅游内涵，不断创新旅
游项目。姜堤乐园的成功引来了人们
羡慕的目光和由衷的赞叹，也引来了
周边地区的竞相效仿。面对着蜂拥而
起的旅游产业之争，园区从提高品
位、增加内涵、挖掘发展潜力、创新旅
游项目入手，做到了“人无我有、人有

我优、人优我新”，逐步转变成为品牌
化经营。游乐园开办之初以 “土”制
胜，有了一定积累后，他们立足于聊
城的文化、古迹和历史，按照不同的
主题进行景观设计和项目建设。一是
恢复东昌胜景。东昌原有八大胜景，
其中之一“绿云春曙”——依绿园，源
于宋，盛于明清，在聊城历史上享誉
几百年，乾隆南巡时曾驾临此园，多
日不舍离去，并御笔亲题“依绿园”。
可惜毁于清末，遗迹未存。2002年姜
堤乐园不惜重金，重建“依绿园”，亭
台楼阁，布局精巧，绿树奇葩，滴翠流
霞，景中有景，别具洞天，再现了昔日
盛景，古老名园又以新的面貌迎接八
方来客。二是不断更新娱乐设施。
2002年9月29日建成江北猫园，集
观赏性与经济效益于一体，园内养殖
名扬中外的珍贵品种猫几十种，百余
只，活生生的“百猫图”，令游人赏心
悦目。近几年又相继增设了激流勇
进、海盗船、水上娱乐等参与性较强
的项目，百余种娱乐设施不断更新，
致力于打造“聊城迪士尼乐园”，可以
满足不同年龄、不同层次游客的需
求。三是开发生态旅游。2003年在恢
复中日邦交正常化三十周年纪念日
（9月29日），日本友人向姜堤乐园
捐赠了樱花树。考虑到日本樱花花期
短暂的特性，姜堤乐园又新引进了花
期衔接并且更长的台湾樱花，每年
3、4月份整个园区都会弥漫着樱花
的芳香，游客置身其中就如同漫步人
间仙境。2007年新建了百亩中外葫
芦大观园，种植来自美国、日本等国
以及国内的30余个葫芦新品种，投
资500余万元建设了葫芦艺术博物
馆和葫芦庄园大酒店，形成了完整
的工艺加工、观赏购物、葫芦交易
及餐饮住宿于一体的旅游休闲体系。
另外，还新建了绿色环保的砍瓜园、
树莓园、千岁果园和樱桃园等，游

客可以欣赏樱花、玉兰花、杏花、
桃花、梨花等满园春色，还可以在
不同时期采摘到新鲜的樱桃、树莓、
砍瓜、千岁果等瓜果。如今的姜堤
乐园已成为鲁西民俗游之翘楚。
    （三）利用节庆活动，打造知名
旅游品牌。随着樱花树渐进盛花期，
姜堤乐园连续举办了六届江北水城
国际樱花节，并取得了极大成功。
2006年姜堤乐园以 “赏浪漫樱花享
满园春色”为主题，举办的首届樱
花节取得了圆满成功；2007年日本
驻华大使馆公使井出敬二先生亲临
聊城出席开幕式，使当年的樱花节
活动跻身于中日两个国家的年度交
流计划中；2008年日本驻华大使馆
公使道上尚史和日本友人外山郎先
生带领世界文化交流会等民间团体
20余人前来参加樱花节活动，进一
步增进了国际友好关系，产生了深
远的国际影响；2009年樱花节吸引
了旨在开辟以姜堤乐园为基点的中
国乡村旅游线路的日本最大、国际
排名第二的日本JTB交通公社前来
参加；2010年的樱花节，日本驻青
岛总领事馆总领事斋藤法熊及夫人
斋藤敦子、日本驻青岛总领事馆研究
员古谷桂子应邀出席开幕式。几届樱
花节的成功举办引起了极大的轰动，
新华社、中新社、人民日报、光明日
报、大众日报以及日韩等60多家国
内外知名媒体先后进行了报道和转
载，姜堤乐园的樱花声名远扬，姜堤
乐园的知名度一步步走出了山东、全
国，走向了国际。2009年开始举办中
国江北水城葫芦文化艺术节，用料考
究，立意新颖，构图饱满，刻工纯熟，
线条流畅，内容丰富的雕刻葫芦，深
受消费者的喜爱和国内专家、学者、
收藏家的青睐，远销美国、日本、英
国、新加坡、韩国、加拿大、台湾等多
个国家和地区，成为海内外颇具盛名

的文化品牌。
    （四）打品牌树形象，大力开拓客
源市场。以“打品牌、树形象、拓市场、
引客源”为基本思路，突出抓住本地
客源市场，大力开拓京津冀和周边城
市客源市场，抓好日韩入境游市场，
创新营销方式，加强区域合作，在大
力推进景区自销、要素联销、媒体助
销、旅行商代销的基础上，开展了全
方位、多角度的立体市场开发，树立
旅游目的地新形象。1、在节假日期
间，抓住人们空闲时期外出旅游的契
机，举办各种形式的庆典活动，以实
际优惠回报游客，在短短的几天内，
就可迎来大量的客流，营业额也日渐
攀升。2、每年都参加省市区举办的旅
游推介会活动，借推介会之机，与济
南、邯郸等地旅游联盟积极合作，销
售姜堤乐园特色旅游产品和聊城经
典旅游线路。3、在山东省、市区电视
台、公交车电视等媒体连续播放景区
形象片，做到市民家喻户晓，打响旅
游品牌。大力度宣传聊城市及姜堤乐
园等优势资源，极大地提升聊城旅游
产品的市场影响力，促进旅游接待人
数和旅游业总收入的快速提高。4、随
着现代社会网络使用的普及，姜堤乐
园开始把目光从传统媒体转向网络
营销，充分利用网络平台，实现旅游
营销现代化。建立了自己的网站，其
中包括4个子网站，随着网站内容的
逐步充实，点击量不断增多，加强了
旅游宣传力度，也创新了宣传形式。
5、利用其它方式扩大知名度。由于
园区内景色优美，成为很多栏目组免
费的拍摄基地，郭宝昌的《杨乃武与
小白菜冤案秘闻》就是因为依绿园园
区内的江南景色成为该栏目组外景
拍摄基地，同时也为此提升了姜堤乐
园知名度和美誉度。
    （未完待续）
    （通讯员   孙振华）

水城新秀演绎同一天地别样情
——记发展中的聊城植物园

    文 \图  本 报记 者  宋 慧 霞

优雅的环境 荷塘写生 一枝独秀

    五年前的一片废旧窑坑、涝洼
荒地，五年后变成了莲湖荡漾、风
景宜人、集旅游观光与科技示范于
一体的精品园区，获得了全国科普
惠农兴村先进单位、全省科普教育
基地、聊城市湿地公园、东昌府区
重点农业科技示范园等诸多荣誉称
号。聊城植物园，作为水城的后起
之秀，是如何演绎同一天地别样情
的？

    科技为先  洼地变胜地

    “植物园的原址本是一片废旧窑
坑和涝洼荒地，且紧临赵王河，具
有构建人工湿地的优势条件，于是
我们借助这一载体，在各级领导的
大力支持下，按照 ‘科技、生态、
人与自然的和谐’的基本定位，紧
紧围绕 ‘生态人工湿地构建、水生
植物开发利用、环保科技成果转化、
园区综合功能提升’4大重点进行
建设，多年来园区的建设也始终在
坚持 ‘突出特色、生态为先’的发

展理念。”植物园总经理姚连厚的一
席话解答了记者的疑惑。

    “科技为先”一直是植物园建设
中的一个亮点。近年来，植物园把
环保及生态农业科技成果的引进转
化作为园区发展的重要动力，先后
与中科院水生所、中国海洋大学等
建立 “产学研”合作关系，聘请了
5名专家教授为技术顾问，建立了
“科技特派员工作站”，与中国海洋
大学联建了 “国家重大水专项实验
室”，为先进科技成果的引进示范提
供了技术支撑。2008年—2010年，
与有关科研单位合作共实施了6项
环保科技及生态农业科技项目，均
取得了良好的技术经济和生态效果。
在项目实施过程中，采用工程措施
与生物措施相结合、潜流人工湿地
与表面流人工湿地相结合，构建了
600亩的人工湿地生态净化系统用
于赵王河受污水体的生态治理，使
河水COD等主要污染物消减80%
以上，水质由劣V类达到国家地表
水IV类标准，为减轻下游徒骇河水

环境污染压力发挥了积极的示范作
用。

    科普教育寓教于乐中

    从植物园的诸多荣誉称号中，
我们不难发现其科普教育工作获得
了各级政府的肯定。近年来，植物
园紧紧围绕 “江北水城·运河古
都——生态聊城”的城市发展定位，
采取水体景观营造与生态园艺相结
合，着力构建绿色环保的乐园、科技
示范的平台、环境教育及科普文化的
载体。在近3年中就累计投资200多
万元，对园内300多个主要植物品种
挂牌介绍，使人们更多地了解自然、
增强生态意识。同时还设立了260平
方米的“环保教育科普画廓”、培植了
3处环境保护示范点、建设了占地面
积8000平方米的人工植物岛、并组
织了4次以“亲近自然、保护环境”为
主题的“聊城小记者采风活动”、3次
以“我爱大自然”为主题的“少儿绘画
展评”，有效地促进了青少年科普教

育活动的开展。
    坚持科普惠农，努力促进先进
科技成果的转化；创新科普教育模
式，建立科普工作的长效机制也植
物园科普工作的着力点。2007年，
依托植物园，成立了以总经理为组
长的科普工作领导小组，形成了由
专 （兼）职科普人员、科普志愿者
组成的科普队伍，对农民进行培训，
提高了科普示范的效果。

    科学规划 处处好风光

    2007—2011年连续成功举办的
五届 “中国江北水城·运河古都 （聊
城）荷花文化艺术节”让植物园内
雅致的荷塘美景和色香味俱全的绿
色佳肴成为了诸多媒体关注的焦点、
游客选择的重点。其实，植物园在
规划伊始，围绕科技、生态、水景、
文化四条主线，重点开发建设了6
大功能区：既包括大家所熟悉的荷
香园、绿色餐饮，还有百花园、百
果园、良种苗木园和休闲游乐园。

    “接天莲叶无穷碧，映日荷花别
样红”是荷香园的美景，现有国内
名优荷、莲品种230余个，其他水
生植物品种60余个；三季花香，争
奇斗艳，带给大家美的享受、花的
世界的是百花园，共有国内外名优
花卉品种40多个，既有荷兰郁金
香、也有中国玉兰、牡丹；能给游
客提供美食的当然就是绿色餐饮和
百果园，20余间依水而立的生态餐
厅，共有炸荷花、荷香鸡、莲子汤
等30多种特色农家美食，为人们亲
朋聚会提供了良好去处，百果园内
金秋果满枝头，香飘田园，游客漫
步果树林间，尽情品味葡萄、甜柿
等名优水果，体验自采自摘的乐趣；
良种苗木园有60多个名优树木品
种，既可为工程绿化和庭院美化提
供苗木资源，也是人们的天然 “氧
吧”；通幽的曲道、典雅的亭台、悠
然自得的执竿垂钓处、曲美悠扬的
音乐茶座则贯穿园内，构成了休闲
游乐园，为人们休闲游憩提供了好
地方。


